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Lernziele 

■ Kann sich an die Struktur 
und den Aufbau von 
Werbeanzeigen erinnern.  

 

■ Kann eine Werbeanzeige 
für eine Kampagne zu 
schreiben. 

http://www.lingoda.com/
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Stundenlanges Vokabellernen, 
Ausfüllen von Grammatikübungen und 
Lesen und Hören von Texten. Hast du 

auch genug davon?  

 

Wir bieten dir einen Abenteuerurlaub 
inklusive Sprachkurs. 

http://www.lingoda.com/
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Vorschau und Aufwärmen 

Das Wichtigste bei einem Werbetext ist, die Aufmerksamkeit des Lesers zu 
wecken.  

Dies kann man durch einen flippigen Spruch, ein ausgefallenes Bild 
oder auch durch ein interessantes Design erreichen. 

http://www.lingoda.com/
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Ein paar Fragen zum Anfang 

■ Wo?  

■ Wo möchtest du die Anzeige schalten – online oder in Printmedien, in einer 
Fachzeitschrift, einer Tageszeitung oder einem Anzeigenblatt? 

■ Wer?  

■ Wer ist deine Zielgruppe? Überlege dir, welche Personen du ansprechen 
möchtest. Die Zielgruppe wird deine Sprache und den Schreibstil der 
Werbeanzeige beeinflussen. Am besten ist es, sich vorzustellen, nur eine 
einzige Person anzuschreiben.  

■ Was?  

■ Wofür möchte ich werben – ein Produkt, eine Idee, eine Person?  

■ Wie?  

■ Je nach Zielgruppe und Produkt muss man sich überlegen, wie man den 
Werbetext verfasst. Auf jeden Fall immer aufmerksamkeitserregend. Aber soll 
er lustig oder seriös, flippig, konservativ oder elegant gestaltet sein? 

Bevor man anfängt, einen Werbetext zu schreiben, sollte man sich selbst ein paar 
Fragen beantworten:  

http://www.lingoda.com/
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Ein paar Tipps zum Schreibprozess 

■ Das Wichtigste ist: Anfangen zu schreiben! Schreibe die ersten Worte, die dir in den 
Sinn kommen, auf. Du kannst im Nachhinein immer noch Änderungen machen.  

■ Stelle dir die Situation vor, in der eine Person deine Werbeanzeige liest. Konzentriere 
dich auf diese eine Person, die du ansprechen willst, und nicht auf die gesamte Masse. 

■ Schreibe so, als ob du mit einem Freund oder einem guten Bekannten reden würdest. 
Das Wichtigste ist, Aufmerksamkeit zu erregen. Dies kann durch ein Bild geschehen oder 
auch durch einen lustigen, ausgefallenen Satz oder durch nur ein einziges Wort.  

■ Beschreibe zuerst dein Produkt oder deine Dienstleistung, das bzw. die du verkaufen 
möchtest. Danach suche nach einem oder maximal zwei Schlüsselwörtern für dein 
Produkt. Diese eignen sich unter Umständen als Titel oder Einleitungssatz.  

■ Was sind die Vorteile deines Angebotes und was begeistert dich selbst am meisten? 

■ Schreibe schnell ohne Pause, um den Schreibfluss nicht zu stören. Wenn du genug Zeit 
hast, schlafe eine Nacht darüber und korrigiere deinen Text am nächsten Tag.  

Und jetzt gibt es noch ein paar Tipps, um den Schreibprozess zu erleichtern:  

http://www.lingoda.com/
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die Werbung 

die 
Werbeanzeige 

die Reklame 

der 
Verbraucher 

das 
Kampagnenziel 

der Slogan der Kunde 

Printmedien 

Vokabeln rund um die Werbung 

gezielte 
Werbung 

verantwortungs-
volle Werbung 

Online-
Anzeigen 

das Ziel 

http://www.lingoda.com/
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das Logo 

die Kontakt-
informationen 

Aufmerksam- 
keit wecken 

die Zielkunden 
das 

Werbemittel 

der 
Werbeträger 

Vokabeln rund um die Werbung 

digitale 
Werbung 

Interesse 
wecken 

die Zielgruppe 

die 
Werbekampagne 

http://www.lingoda.com/
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Die Wahl des Werbemittels und des Werbeträgers ist keine 
einfache Entscheidung. Überlege dir Vor- und Nachteile der 
unten angeführten Werbemittel. Schreibe eine Pro-Kontra-

Liste. 

Wo? 

Werbeplakat auf einer Plakatsäule 

Anzeige in einer lokalen Zeitung  

Werbespot im Fernsehen 

http://www.lingoda.com/
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Wer?  

Untenstehend findest du ein paar Schlagwörter zu möglichen 
Produkten bzw. Dienstleistungen, für die man eine Werbeanzeige 

schreiben könnte. Überlege, für welche Zielgruppe die 
unterschiedlichen Produkte sind und was deren Eigenschaften sind.  

http://www.lingoda.com/
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Überlege dir nun, wie sich der 
Schreibstil einer Werbeanzeige von 

Zielgruppe zu Zielgruppe 
verändern würde.  

Wie?  

http://www.lingoda.com/


12 www.lingoda.com 

der 
Kulturschock 

sich entwickeln 

der Sprachkurs 

ein Visum 
beantragen die Kultur 

einen Flug 
buchen die Botschaft 

der 
Abenteuerurlaub 

Vokabelwiederholung zu Auslandsaufenthalten 

http://www.lingoda.com/
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Vokabelwiederholung zu Do it yourself 

Als Heimwerken bezeichnet man 
handwerkliche Tätigkeiten, die nicht von 
einem professionellen Handwerker 
ausgeübt werden. 

Um im Haus etwas reparieren zu können, 
braucht man das passende Werkzeug. 

Ein Werkzeugkasten enthält einen 
Hammer, mehrere Schraubenzieher, ein 

Cuttermesser, ein Maßband, ein Klebeband 
und vieles mehr.  

Zum Malern eines Zimmers braucht man 
einen Farbtopf mit Farbe, einen Pinsel, 

Papier zum Abkleben und einen Farbroller. 

http://www.lingoda.com/
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Vokabelwiederholung zu Do it yourself 

Manchmal braucht man, um einen 
Spiegel aufzuhängen, einen Bohrer, 
einen Dübel und eine Schraube.  

Egal, ob eine durchgebrannte Glühbirne 
oder ein kaputtes Tischbein, ein guter 
Heimwerker kann alles reparieren.  

Hämmern, bohren, schrauben, kleben 
und sägen – was man nicht alles 

können muss, um Sachen zu reparieren.  

Bei einigen Reparaturen ist es sehr 
wichtig, Schutzhandschuhe zu tragen. 

http://www.lingoda.com/
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Wofür kann man werben?  

Eines der Themen der vergangenen Lektionen war der 
Auslandsaufenthalt. Überlege dir, für welche Themen man rund um 

Auslandsaufenthalte werben könnte. Auf den Notizblättern findest du 
zwei Beispiele. Finde mindestens fünf weitere.  

http://www.lingoda.com/
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Warum werben?  

Such dir nun zwei der vorherigen Themen rund um Auslandsaufenthalte aus 
und überlege dir, warum man für diese Themen werben könnte. Wer ist die 

Zielgruppe und was zeichnet diese Zielgruppe aus.   

Beispiel: 

 

Auslandssemester 

Für Studenten im Dolmetschstudium ist es sehr wichtig, die von ihnen 
gelernten Sprachen, ohne Probleme verstehen und fließend sprechen zu 
können. Will man als Universität gute Dolmetscher ausbilden, muss man sie 
dazu motivieren, die Sprachen in den jeweiligen Ländern zu perfektionieren.  

 

Zielgruppe sind Dolmetschstudenten. Junge Menschen – wahrscheinlich 
Anfang 20, die sich für Sprachen und andere Kulturen interessieren.  

http://www.lingoda.com/
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Eine Kleinstadt in Deutschland hat beschlossen, sie möchte eine Kampagne 
gegen die heutige Wegwerfgesellschaft starten. Um bestmöglich erfolgreich 

zu sein, motivierte sie lokale Unternehmen und Organisationen, sie mit 
Ideen zu unterstützen. Ein Baumarkt hatte die Idee, ein Do-it-yourself- 

Starterset zusammenzustellen und dieses gemeinsam mit einem 
Einführungsworkshop anzubieten. 

Beantworte die Fragen! 

http://www.lingoda.com/
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Beispieltext 

Unsere Sprachreisen bieten dir ein einzigartiges Erlebnis. 
Lerne eine Sprache deiner Wahl und verbinde deine 
Sprachferien mit einem Abenteuerurlaub. 
Wildwasserrafting, Hochseilgarten, Canyoning, 
Kanufahrten, Klettern, Angeln, Wandern. Egal ob Alt oder 
Jung – es ist für jeden etwas dabei. Und ein Sprachkurs ist 
auch noch inklusive. Lerne eine Sprache deiner Wahl, 
abgestimmt auf dein Freizeitprogramm.  

Lust auf Abenteuer und studieren?  

http://www.lingoda.com/
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Beispieltext 

Jeden Tag lernst du neue Vokabeln und Grammatik, die 
du bei deinen Nachmittagsaktivitäten gleich in die Praxis 
umsetzen kannst. Alle unsere Lehrer sind 
Muttersprachler und haben eine Ausbildung als Trainer 
und Animateure in den unterschiedlichsten 
Natursportarten.  

Melde dich jetzt an! Bei Anmeldung bis zum 30. März gibt 
es einen Rabatt von 20%.  

Anmeldung und weitere Informationen unter:  

sprachabenteuer@mailg.com oder 0094 65 123456 

http://www.lingoda.com/
mailto:sprachabenteuer@mailg.com
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Fülle die Lücken aus 

Unsere Sprachreisen bieten 
__________________________________. Lerne eine Sprache 
deiner Wahl und _________________________ 
___________________________________________________________
___________________________________________________________
_________. Egal ob Alt oder Jung – es ist für jeden etwas 
dabei. Und ein Sprachkurs ist auch noch inbegriffen. 
Lerne eine Sprache deiner Wahl, abgestimmt auf 
________________________________ 
___________________________________________________________
___________________________________________________________
_________.  

___________________________________________________ 

http://www.lingoda.com/
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Fülle die Lücken aus 

Jeden Tag lernst du neue Vokabeln und Grammatik, 
_________ 
___________________________________________________________
___________________________________________________________
_________. Alle unsere Lehrer sind Muttersprachler und 
_________________ 
___________________________________________________________
___________________________________________________________
___________________________________________________________
______________.  

Melde dich jetzt an! Bei Anmeldung bis zum 30. März gibt 
es einen Rabatt von 20%.  

Anmeldung und weitere Informationen unter:  

sprachabenteuer@mailg.com oder 0094 65 123456 

http://www.lingoda.com/
mailto:sprachabenteuer@mailg.com
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Schreibe einen kurzen und prägnanten Werbetext für ein Do-it-yourself- 
Starterset. Dieses Set enthält alles, was man im Haushalt so braucht, um 
Kleinigkeiten selbst reparieren zu können. Es ist Teil einer Antiwegwerf-

Werbekampagne. Viele Menschen kaufen heute lieber alles neu, bevor sie es 
reparieren lassen. Hauptgrund dafür: Reparaturen sind im Verhältnis zum 

Neukauf sehr teuer. Die Wörter von den Seiten 13 und 14 können dir dabei helfen! 

Und jetzt du! 

http://www.lingoda.com/
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Vergleiche deine Werbeanzeige 

Hast du auch genug davon, ständig teure Handwerker zu 
bezahlen? Und bist du ebenfalls ein Gegner unserer 
Wegwerfgesellschaft? Wir haben die perfekte Lösung für 
dich. Unser neues Do-it-yourself-Starterset enthält alle 
Werkzeuge, die man für die kleinen Reparaturen im Haushalt 
braucht. Bohrer, Hammer, Schraubenzieher, Cuttermesser, 
ein Set mit verschiedenen Nägeln und Schrauben, ein 
Maßband und vieles mehr. Einen zweistündigen 
Einführungsworkshop gibt es auch noch gratis dazu. Wer 
dann noch Lust auf mehr hat, kann sich zu unserem Do-it-
yourself wie ein Profi-Kurs anmelden. In nur 3 Monaten 
kannst du 75% der nötigen Reparaturen im Haus selbst 
erledigen.  

Jetzt anmelden – bis zum 30. Januar gibt es 10% Rabatt.  

Anmeldung und weitere Infos unter:  

diywieeinprofi@mailg.com oder 0094 123 987654 

Do it yourself lautet der Neujahrsvorsatz! 

http://www.lingoda.com/
mailto:diywieeinprofi@mailg.com
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Gehe zur zweiten Seite dieser Lektion zurück und prüfe, 
ob du die Lernziele erreicht hast. 

ja nein 

_______________________________ 

_______________________________ 

_______________________________ 

_______________________________ 

Über die Lernziele nachdenken 

http://www.lingoda.com/
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Denke bitte an all das, was du in dieser Lektion gelernt hast. 
Was war am schwierigsten (Übungen, Wortschatz…)? Und am einfachsten? 

+ 

+ 

– 

– Wenn du Zeit hast, gehe noch einmal zurück 
zu den schwierigsten Seiten. 

_______________________________ 

_______________________________ 

_______________________________ 

_______________________________ 

_______________________________ 

_______________________________ 

_______________________________ 

_______________________________ 

Über diese Lektion nachdenken 

http://www.lingoda.com/
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Hausaufgaben 

http://www.lingoda.com/
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Such dir eines der folgenden Kampagnen-Themen aus. Überlege dir, 
wie eine Werbeanzeige im Rahmen einer dieser Kampagnen 

aussehen könnte. Beantworte die Fragen Wo? Wer? Was? und Wie? 
von Folie 5 und erstelle ein grobes Konzept deiner Werbeanzeige. 

Wähle ein Thema  

Werbung für 
ein Auslands-

praktikum 

Werbung für 
ein Auslands-

semster 

Eine Firma möchte 
ihre Mitarbeiter 
dazu motivieren, 

eine Stelle im 
Ausland 

anzunehmen. 

Werbung für einen 
Filmwettbewerb: 

Was bewegt 
unsere Jugend 

heutzutage?  

Werbung für 
eine Klinik, die 

Tattoos 
entfernt 

Ein Land braucht 
mehr Fachkräfte und 

möchte Leute aus 
anderen Ländern 
dazu motivieren, 

einzuwandern 

http://www.lingoda.com/
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Nun schreibe eine Werbeanzeige zu dem von dir ausgewählten 
Thema. Wiederhole noch einmal die Folien 5 und 6, damit du 
weißt, worauf du achten musst. Der Text sollte zwischen 100 

und 200 Wörter lang sein. 

Schreibe eine Werbeanzeige 

... 

http://www.lingoda.com/
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                Wer sind wir? 
 
Warum Deutsch online lernen? 

Was für Deutschkurse bieten wir an? 

Wer sind unsere Deutschlehrer? 

Wie kann man ein Deutsch-Zertifikat erhalten? 

Wir haben auch ein Sprachen-Blog! 

Dieses Lehrmaterial wurde von 
 
 

erstellt. 
 

Über dieses Material 

                

                

                

                

                

http://www.lingoda.com/
https://www.lingoda.de/ueber-uns
http://www.lingoda.com/
https://www.lingoda.de/online-sprachkurse
https://www.lingoda.de/deutsch/so-funktionierts
https://www.lingoda.de/deutschlehrer
https://www.lingoda.de/deutsch/zertifikat
https://www.lingoda.de/blog

