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Lernziele 

■ Kann einen komplexeren 
Text über Marketing und 
Verbrauch verstehen.  

 

■ Kann die aktuelle Tendenz 
im Bereich der Werbung 
analysieren.  

http://www.lingoda.com/
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Zum Geburtstag möchte ich die neue 
Creme aus der Werbung. Oder 

vielleicht den neuen Haartrockner aus 
der Zeitschrift? Nein! Besser das neue 

Paar Schuhe, das ich in der letzten 
Postwurfsendung gesehen habe. 

http://www.lingoda.com/
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kommentieren 

der 
Kompromiss 

vertrauens-
würdig 

der Auftrag die Bewertung 

gleichzeitig 
die 

Schwierigkeit 

nachdem 

Der Konsum 

http://www.lingoda.com/
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Der Konsum 

Oft sollte man einen Kompromiss 
machen, wenn es ums Einkaufen geht. 

Dieses Produkt hat eine gute 
Bewertung erhalten. 

Diese Marke scheint wirklich sehr 
vertrauenswürdig zu sein. 

In manchen Ländern gibt es  
Schwierigkeiten, ein ausländisches 

Produkt zu finden. 

http://www.lingoda.com/
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Der Konsum 

Nachdem ich das Kleid gekauft hatte, 
sah ich diese perfekte Jacke.  

Ich schicke dir jetzt den Auftrag und du 
kannst mit der Arbeit beginnen. 

Ich kaufe mir den Mantel, aber 
gleichzeitig brauche ich auch neue 

Schuhe. 

Wie würdest du die neue Werbung 
kommentieren? 

http://www.lingoda.com/
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Einfluss der Medien auf den Konsum 

Wer kennt nicht die Werbungen für Waschmittel? 
Die fleißige und hübsche Mutter kann es kaum 
erwarten, die schmutzigen Kleider ihrer Kinder zu 
waschen. Am Ende ist alles sauber und weiß, die 
Mutter ist glücklich und alle lächeln zufrieden in 
die Kamera. Was macht der Verbraucher? Das 
nächste Mal, wenn er einkaufen geht, wird er 
bestimmt im ganzen Supermarkt das coole 
Waschmittel aussuchen, das Mütter so glücklich 
und die Kleider so sauber macht. 

http://www.lingoda.com/
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Einfluss der Medien auf den Konsum 

Werbung beeinflusst unser Leben. Es kann ein 
Konsumentenbewusstsein schaffen, aber auch 
zu einem nachhaltigen Lebensstil führen. Oft 
entscheiden wir uns nach der Werbung, ob wir 
Bio-Produkte oder nur einfach irgendwelche 
Lebensmittel aus dem Supermarkt einkaufen. Es 
gibt ja hunderte Werbungen am Tag und jede 
von ihnen möchte eine gewisse Zielgruppe 
ansprechen. 

http://www.lingoda.com/
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Einfluss der Medien auf den Konsum 

Das oberste Ziel einer Werbung ist es, Aufmerksamkeit zu wecken. 
Ein paar Sekunden Aufmerksamkeit ist der  maximale Preis, den ein 
Zuschauer bereit ist, für eine gute Werbung zu zahlen. Aber was 
bedeutet gute Werbung? Wann kann eine Werbung wirklich den 
Verbraucher beeinflussen? Spätestens in den 1980er Jahren haben 
die Werbetreibenden entdeckt, dass Werbung wichtig ist und dass 
die Aufmerksamkeit der Konsumenten zum Erfolg führen kann. 

http://www.lingoda.com/
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Kannst du diesen Begriff erklären? 

Zielgruppe 

http://www.lingoda.com/
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Inwiefern beeinflusst dich eine 
Werbung? Was ist wichtig für 
dich, wenn es um Werbung 

geht? 

Beeinflussung durch Werbung 

http://www.lingoda.com/
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“ “ 

“ “ 
Du findest, dass Werbungen sehr interessant sind und sie können dich 

überzeugen. Dein Freund / deine Freundin denkt hingegen, dass 
Werbungen nur manipulieren. Diskutiert! 

Werbung – ja oder nein? 

Ich habe gestern Abend eine fantastische Werbung 
gesehen … 

Ach, komm. Das ist nur Manipulation … 

http://www.lingoda.com/
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Werbungen im Briefkasten 

Liest du die Werbungen aus 
deinem Briefkasten? Was 

verfolgst du in diesen 
Zeitschriften? Beeinflussen 
dich die Angebote von dort? 

http://www.lingoda.com/
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Einfluss der Medien auf den Konsum 

Schon 1971 wurden über fünf Milliarden Euro in 

Werbung investiert. Über 5.500 Werbespots 

laufen heute täglich im Fernsehen. Welches von 

den präsentierten Produkten kann den 

Verbraucher überzeugen? Alle erzählen 

Geschichten, versuchen die Realität zu 

präsentieren und das Verhalten der Verbraucher 

zu beeinflussen. Mit der Zeit wird die Werbung 

immer direkter und immer aggressiver und das 

nur, um die Aufmerksamkeit des Verbrauchers 

für einige Minuten zu gewinnen.  

http://www.lingoda.com/
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Einfluss der Medien auf den Konsum 

Werbebotschaften können von Land zu Land, 

sogar von Region zu Region verschieden 

empfunden werden. In manchen Ländern 

brechen die Werbungen Tabus oder schaffen 

humorvolle Werbesprüche, an die sich der 

Konsument leicht erinnern kann. Eine gute 

Werbung ist jene, an die sich der Konsument 

erinnert, deren Werbespruch er kennt. Mit der 

Zeit aber gewöhnt sich der Konsument an die 

Werbekampagnen, somit müssen die Werber 

ständig neue Kampagnen erfinden und gestalten. 

http://www.lingoda.com/
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Einfluss der Medien auf den Konsum 

Am meisten spricht die Werbung Kinder an. Eltern bevorzugen es, 

nicht mit Kindern einkaufen zu gehen, denn diese wissen genau, 

welche Produkte die Eltern einkaufen sollen und diese sind bestimmt 

nicht Bio-Produkte. Werbungen für Schokolade erzählen über 

Traumwelten, Drachen und fantasievolle Geschichten. Jedes Kind 

möchte wenigstens für eine Sekunde in eine Märchenwelt fliehen. 

Also dann warum nicht die Schokoriegel einkaufen, die dich direkt in 

die Märchenwelt bringen? 

http://www.lingoda.com/
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Stelle deinen Kollegen eine 
Werbung aus deinem Land vor. 

Warum gefällt dir diese 
Werbung? 

Werbung in deinem Land 

http://www.lingoda.com/
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Welche Werbung findest du besser? Begründe! 

http://www.lingoda.com/
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Für welches Produkt möchtest du 
Werbung machen? Wie würde dein 

Werbespruch lauten? 

Deine eigene Werbung 

http://www.lingoda.com/
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Einfluss der Medien auf den Konsum 

Und welche Frau möchte mit 40 oder 50 Jahren 
nicht so wundervoll und frisch aussehen, wie die 
Dame aus der Werbung für die neueste 
Gesichtscreme? Ein bisschen von der neuesten 
Creme ist schon genug, um 30 Jahre jünger 
auszusehen. Oder welcher Mann möchte nicht 
genauso stark und attraktiv sein, wie der Mann 
im Fernsehen, der gerade für eine bekannte 
Rasierschaummarke wirbt. 

http://www.lingoda.com/


21 www.lingoda.com 

Einfluss der Medien auf den Konsum 

Werbung beeinflusst unser Leben, unser 
Verhalten und unser Bewusstsein. Oft gelingt es 
den Marken, ihren Namen einer gewissen 
Produktklasse zu übertragen. Das bedeutet 
Erfolg und auch die Sicherheit, dass die 
betreffende Marke im Bewusstsein des 
Verbrauchers bleiben wird. Um uns von der 
Qualität eines Produktes zu überzeugen, arbeiten 
hunderte Spezialisten, Psychologen, Grafiker und 
Designer daran. 

http://www.lingoda.com/
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Einfluss der Medien auf den Konsum 

Vielleicht sind wir heute oft von der Werbung genervt, denn wir 

treffen sie überall. Im Internet, im Fernsehen, auf der Straße, im 

Radio oder sogar im Briefkasten. Aber mal ganz ehrlich. Wie oft 

haben wir uns nicht entschieden, ein Produkt zu kaufen, nachdem 

wir das perfekte Angebot aus dem Briefkasten gelesen haben, auch 

wenn wir den schwarzen Topf oder die orangen Socken aus der 

Werbung gar nicht nötig hatten. Fakt ist, dass uns Werbung 

manipuliert und am Ende ist es nicht mehr wichtig, ob wir ein 

Produkt brauchen oder nicht. Hauptsache es ist im Angebot! 

http://www.lingoda.com/
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Nun hast du alle Textteile gelesen. Kannst du die Fragen 
beantworten? 

Fragen zum Text 

Wen möchte 
die Werbung 
ansprechen? 

Was ist das 
oberste Ziel 

einer Werbung? 

Wann haben die 
Werbetreiben-
den entdeckt, 
dass Werbung 

wichtig ist? 

Wie viele 
Werbespots 
laufen heute 

täglich im 
Fernsehen? 

Wen spricht die 
Werbung am 
meisten an? 

Warum werden 
gerade sie am 

meisten 
angesprochen? 

Was beeinflusst 
die Werbung? 

Wer arbeitet 
daran, um von 

der Qualität des 
Produktes zu 
überzeugen? 

Wo treffen wir 
Werbung? 

http://www.lingoda.com/
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Kannst du einige Vor- und Nachteile von Werbung aufzählen? Wozu ist 
Werbung gut? 

Notiere sie! 

Vor- und Nachteile 

http://www.lingoda.com/
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Kannst du einen passenden 
Werbespruch finden? 

Der perfekte Werbespruch! 

http://www.lingoda.com/
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a b c 

Diktat 

Schreibe, was dein Lehrer sagt. 

http://www.lingoda.com/


27 www.lingoda.com 

Gehe zur zweiten Seite dieser Lektion zurück und prüfe, 
ob du die Lernziele erreicht hast. 

ja nein 

_______________________________ 

_______________________________ 

_______________________________ 

_______________________________ 

Über die Lernziele nachdenken 

http://www.lingoda.com/
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Denke bitte an all das, was du in dieser Lektion gelernt hast. 
Was war am schwierigsten (Übungen, Wortschatz…)? Und am einfachsten? 

+ 

+ 

– 

– Wenn du Zeit hast, gehe noch einmal zurück 
zu den schwierigsten Seiten. 

_______________________________ 

_______________________________ 

_______________________________ 

_______________________________ 

_______________________________ 

_______________________________ 

_______________________________ 

_______________________________ 

Über diese Lektion nachdenken 

http://www.lingoda.com/
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S. 23:  

erste Reihe (von links nach rechts): 

Zielgruppen 

Aufmerksamkeit zu wecken 

in den 1980er Jahren 

 

zweite Reihe (von links nach rechts):  

über 5.500 

Kinder 

z.B. versprechen Werbungen für Schokolade, dass man in eine Märchenwelt kommt 

 

dritte Reihe (von links nach rechts): 

unser Leben, unser Verhalten, unser Bewusstsein 

Spezialisten, Psychologen, Grafiker und Designer 

im Internet, im Fernsehen, auf der Straße, im Radio, im Briefkasten 

Lösungen 

http://www.lingoda.com/
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Werbebotschaften können von Land zu Land, sogar von Region 
zu Region verschieden empfunden werden. In manchen Ländern 
brechen die Werbungen Tabus oder schaffen humorvolle 
Werbesprüche, an die sich der Konsument leicht erinnern kann. 
Eine gute Werbung ist jene, an die sich der Konsument erinnert, 
deren Werbespruch er kennt. Mit der Zeit aber gewöhnt sich der 
Konsument an die Werbekampagnen, somit müssen die Werber 
ständig neue Kampagnen erfinden und gestalten. 

Texttranskription 

http://www.lingoda.com/
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Hausaufgaben 

http://www.lingoda.com/


32 www.lingoda.com 

Schreib deine Lieblingswörter aus dieser Lektion auf! 

Meine Lieblingswörter 

Verbraucher 

http://www.lingoda.com/
http://www.lingoda.de/
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Bilde Beispielsätze mit deinen Lieblingswörtern! 

Beispielsätze 

Der Verbraucher wird von der Werbung 

beeinflusst. 

http://www.lingoda.com/
http://www.lingoda.de/


34 www.lingoda.com 

Schreibe einen Text (150 Wörter), in 
dem du eine gute Werbung 

präsentierst. Argumentiere auch, 
warum dir diese Werbung gefällt. 

Einen Text schreiben 

http://www.lingoda.com/
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+ 

– 

Wie fandest du den Text? 

Was war leicht, was schwierig? 

Evaluation 

http://www.lingoda.com/
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                Wer sind wir? 
 
Warum Deutsch online lernen? 

Was für Deutschkurse bieten wir an? 

Wer sind unsere Deutschlehrer? 

Wie kann man ein Deutsch-Zertifikat erhalten? 

Wir haben auch ein Sprachen-Blog! 

Dieses Lehrmaterial wurde von 
 
 

erstellt. 
 

Über dieses Material 

                

                

                

                

                

http://www.lingoda.com/
https://www.lingoda.de/ueber-uns
http://www.lingoda.com/
https://www.lingoda.de/online-sprachkurse
https://www.lingoda.de/deutsch/so-funktionierts
https://www.lingoda.de/deutschlehrer
https://www.lingoda.de/deutsch/zertifikat
https://www.lingoda.de/blog

